Como parte de su es-
trategia de transformacién
culturaly digital centrada
ensusclientesyconsumi-
dores, Gloriaanunciauna
alianza con BEES, la plata-
formaglobal de e-commer-
ceco-creadaporAB InBev
y utilizada porBackusenel
Pert. Lasumade esfuerzos
busca acelerar la moder-
nizacion y desarrollo del
canaltradicional en el pais.

A través de esta pla-
taforma, bodegueros y
minoristas clientes de
Gloria, podran acceder
a diversos productos del
portafolio y gestionar
sus pedidos de manera
eficiente y amigable. Asi,
conoceran las tendencias
de consumo, con informa-
cién en tiemporeal, loque
les permitird respondera
sus necesidades e impulsar
sus negocios.

“Hoy iniciamos latrans-
formacion digital de Gloria
junto a nuestros clientes.
Gracias a esta alianza de
largo plazo con BEES, ofre-
cemos unanuevamanera
de atencion al canal tra-
dicional. Nuestros clien-
tes podran gestionar sus
pedidos en forma mas
eficiente y capturar todo
el valor de la amplia car-
tera de productos Gloria.
Ademas, tendran acceso
a informacidn clave para
la toma de decisiones y
podran crear un vinculo
mucho mas estrecho con
nuestros gestores de ven-
tas. Iniciamos un proceso
gue nos permitira estar
muy cerca de nuestros
clientes”, explico Valeria
Flen, Gerente General de
Leche Gloria.

La plataforma selec-
cionada por Gloria es de
facil usoy permitira a los

 Leche Gloria, la
empresa lider en
el mercado lacteo
peruano, produce
alimentos de ca-
lidad para nutrir
a las familias de
todo el pais desde
hace 8o afios. Ensus
plantas elabora con
los mds seguros es-
tandares un amplio
portafolio de mar-
cas preferidas por
los consumidores
en categorias como

' lacteos, derivados
lacteos, bebidas, pa-
. netones, conservas

de pescado, entre
otros. Con un en-
foqueen lainnova-

. cionyelcuidado al
‘medioambiente, la

compaifiia se ubica

“entre las mas admi-
. radasyhapermitido

construirunadelas

- marcas peruanas

mas valiosas y de
mayor recordacion
en nuestro pais.
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En lafotografia: Jodo Dahne, Vicepresidente de Transformacion Digi

el canal tradicional en el Perd.

LA PLATAFORMA GLOBAL DE E-COMMERCE B2B PARA EL CANAL TRADICIONAL

Gloria inicia proceso de
transformacion digital
tras alianza con BEES

CON ESTEACUERDO CON BEES, Gloria da el primer paso hacia la transformacion
digital de la compaiiay apunta a modernizar

 Sobre Leche
‘Gloria

talde BEES, Valeria

Flen, Gerente General de Leche Gloria, Claudio Rodriguez, Director Ejecutivo de Leche
Gloria, Osman Viloria, Director de Transformacion Digital para Suramérica de BEES.

clientes acceder a planes
de fidelizacion, progra-
mas de beneficios y pro-
mociones personalizadas
a través de sus celulares.
Ademas, podran accedera
pedidos sugeridos lo cual
fomentara el crecimiento
del negocio.

“Estamos muy emo-
cionados de acompanar a

Gloriaensutransformacion
digital e iniciar una nueva
etapaen Perd junto a BEES.
Compartimoslacreenciade
un potente ecosistema di-
gital como catalizador del
crecimientode los pequefios
y medianos socios comer-
cialesde manerasostenida.
Nuestro objetivo de transfor-
mar el canal tradicionalva

delamano con el poder de
adaptacion y evolucion de
miles de emprendedores”,
agrego Joao Dahne, Vicepre-
sidente de Transformacion
Digital de BEES.

El portafolio de Gloria
estara presente en BEES
inicialmente en Lima,
Arequipa y Chiclayo con
miras a expandir esta

 BEES esta trans-
formando el modelo

- tradicionaldeventas,
‘ubicando alosclien-
tes en el centro de

- todo, haciendo sus
vidas mas simplesy
susnegociosmasren-

 tables, Laaplicacion
movil y plataforma

. webestd presenteen
19 mercados en todo
el mundo como alia-
do tecnologico que
facilitala experiencia
de compra. En BEES
encontrarascervezas,
gaseosas, aguas Y
mucho mas.

presencia a nivel nacional
préximamente. El uso de
la plataforma se comple-
mentara con capacitacio-
nes en temas de gestion
de ventas, digitalizacion,
analitica, entre otros. En
el Perd, el aplicativo ya
se encuentra disponible
a través de Google Play y
AppStore.

Cabe destacarque BEES
tiene presenciaen 19 mer-
cados, incluyendo paises
tan importantes como Bra-
sil, Canada, China, Estados
Unidos, México y Reino
Unido. Cuenta con mas
de dos millones y medio
de usuarios activosal mes
y recibe casi dos millones
de pedidos semanales.

Como compania lider
en el pais, Gloria seguira
impulsando  innovacion
en todos sus procesos para
consolidarse comoun aliado
importante paracadainte-
grante de sucadenadevalor,
llevando nutricion de calidad
a mas familias peruanas.



