Gloriay la meta constante
por reducir elimpacto
ambiental

Gloria, lamarca preferida de los consumidores peruanos,
trabaja desde hace afios en lareducciénde suimpacto
medioambiental. Hoy continla con sus innovaciones para
lograr un modelo de negocio mas sostenible.

ibiennosiempre somos cons-
S cientesdenuestroimpactoen

elmedioambiente, saber que
ayudamos a cuidarlo mediante el
consumode ciertas marcas es grati-
ficante. Por ejemplo, lo haciamos
desde pequefios cuando tomaba-
mos leche desde la emblemética
latade Gloria, eltipo de envase eco-
18gico por excelencia que, con un
72%, posee la mayor tasa de reci-
clajeentrelosenvases dealimentos
delmundo.

Lainfluencia positivade Gloriaen
el cuidado del ambiente no solo la
vemos en nuestras mesas, es conse-
cuenciade unsistema queincluye
cada etapa de su cadena de valor;
desde el cuidado de sus ganaderos
hasta el procesamiento de sus pro-
ductosenlas plantas.

AGUA,UNRECURSOVITAL
Unode los principales problemas de
laindustriaengeneraleslaemisionde
desechos Parareducir esteimpacto,
Gloria implementa desde el 2005
mejorasenelcontroldelconsumodel
aguay una culturade ahorro perma-
nente. Por ejemplo, con sus sistemas
hidricosdebombeo, reciclaelaguaen
el proceso térmico de laleche evapo-
rada cumpliendo estrictamente con
las especificaciones de calidad.

Gloria cuenta con cuatro plantas
de tratamiento de aguas residuales
anivel nacional, que permiten pro-
cesar hasta 65 litros por segundo.
Con su Comité de Mejora Continua
de Agua, las dreas de Manteni-
miento, Produccién, Calidad e Inge-
nieriaIndustrial trabajan en equipo
paraaumentar la eficiencia del uso
deesterecurso.

78%

TIENE SUPLANTADE
COGENERACIONY
ATIENDE EL 94% DEL
CONSUMO DE ENERGIA
DELAPLANTADE
HUACHIPA.

LAS ENERGIAS LIMPIAS
PERMITEN EL CONSUMO
RESPONSABLE
Sin el consumo de energias no ten-
driamos industrias, pero sinun con-
sumo responsable de estas no ten-
dremos sostenibilidad. En este con-
texto, Gloria es la inica empresa de
alimentos del Pert que cuenta con
unaplantade cogeneracién, unatec-
nologia que produce electricidad y
calorensimultaneo. Deestamanera,
laplanta de Huachiparecibe el 94%
desuenergiade estatecnologia.
SoloenHuachipa, laplantade coge-
neracion reemplazé el uso continuo
de las calderas industriales y se dejé
de utilizar aproximadamente 60.000
m3de gas natural al dia. El cambio
también es progresivo en el trans-
porte:el20%delascisternasde Gloria
migraron de diéselagas natural.

MONITOREO ACTIVOY
REDUCCION DE EMISIONES
Los esfuerzos de Gloria han dado
resultados: redujo hasta un 30% su
emisién de CO2 al medio ambiente.
Estaculturaecoamigablesetransmite
atodos sus colaboradores, quienes
reciben capacitaciones delaempresa
sobre laimportancia de los recursos
naturales y medio ambiente, manejo
deresiduos sélidos entre otras.
Reducir los impactos negativos al
medioambiente noesuntrabajocon
resultados de un dia para otro. Sin
embargo, con marcas como Gloriay
sutrabajo constante durante afios, el
futuro luce sustentable para todos.

MIGRARON DE DIESEL A GAS
NATURAL, AL 2021.

el medio ambiente

HASTAENUN

30%

SEHAREDUCIDOSU
EMISION DECO?AL
MEDIO AMBIENTE.

HASTA

65

LITROS POR SEGUNDO PROCESAN
SUS CUATRO PLANTAS DE
TRATAMIENTO DE AGUAS RESIDUALES.

GLORIAESLA EMPRESA DE ALIMENTOS
QUEMAS UTILIZAHOJALATAENLA
PRODUCCION DEENVASES ENEL PERU.

15

MILTONELADAS DE RESIDUOS
SONGESTIONADAS PORGLORIA
ANUALMENTE.
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