Gloria apuesta
or la sostenibilidad

Gloria, unamarca con proposito, se mantiene en el top de los
rankings de las empresas que promueven el cuidado del medio
ambiente y una mejor sociedad en el Peru.

uscar la etiqueta de “recicla-

ble" u*organico" se haconver-

tido en una nueva costumbre
al momento de comprar. La magni-
tud del problema medioambiental,
con el calentamiento global, nos ha
hecho conscientesdelanecesidad de
un desarrollo sostenible para un
mejor futuro.

Deacuerdoconelestudiode soste-
nibilidad Who Cares Who Does? (que
significa ¢Quién se preocupa, quién
hace?) de Kantar, lacompafiia lider
mundial de analisisde datosy consul-
toriade marca, el 65% de consumido-
res cambiaria de marcasiunanueva
le ofrece reciclar facilmente. En
Perd, segun la prestigiosa consul-
tora, cincode cadadiez buscan mar-
casqueusenenvasesreciclables.
“Peru ofrece un espacio Unico para

trabajar delamanode los consumido-
res, yaqueeselpaisde Latinoamérica
en donde estos se consideran mas
corresponsables”, dice Francisco
Luna, country manager deladivision
Worldpanel de Kantar paraPerd.

INVERSION SOSTENIBLE

Hoy, ser unamejor marcarequiereun
compromiso con el medio ambiente.
Con 2,826 encuestasrealizadas en
Peru, elestudio Who Cares Who Does?
de Kantar también dice que Gloria es
lamarcaquelos consumidores perua-
nos consideran que promueve una
mejor sociedad y tiene una preocu-
pacién genuina por cuidar el medio
ambiente. Unresultadoalineadocon
la busqueda de sostenibilidad de Glo-
riacomo marcacon propdsito. Gloria
esunadelasmarcas masreconocidas
y preferidas en el mercado peruano.
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Fuente: Estudio Who Cares Who Does?, Kantar. 2021. Tamafio de muestra: 2,826 encuestas.

El compromiso con sus consumi-
dores estd en sus acciones: paralos
proximos tres afios, tiene unainver-
sion de US$ 6.5 millones para mejo-
rar el tratamiento de agua, proceso
fundamental en su cadena de pro-
duccion. Parael 2025, el 100 %de su
plasticoserareciclableybiodegrada-
ble. Y promoveranun mayor uso de
lalata, un envase 100 % reciclable
y biodegradable.

COMPROMISOY CALIDAD

Cuando preferimos una marca,
puede que nosacompafe todanues-
travida. Estarelacién vaadepender
del compromiso que esta tenga por
mantener unaofertadecalidadyuna
vision de acuerdo con nuestros valo-
res. Gloria, durantesus 79 afos enel
mercado peruano, |0 ha logradoy
contintaenestatarea.Graciasaello,
se mantiene por noveno afio conse-
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Cincodecada
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buscan marcas
(JUE USen envases
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cutivo como la marca mas preferida
por los peruanos, segun el ranking
de marcas mas elegidas Brand
Footprint Perd de Kantar.

El tiempo pasa, los habitos y las
prioridades cambian, pero hay
empresas gue también cambian con
nosotros para ser mejores. Elmedio
ambiente nosperteneceatodos. Cui-
darloy crear desarrollo de manera
sostenidaesuntrabajoenequipo. m

W st A v

nepcili%AJE PUBLICITARIO



