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El 58% de las marcas mas consumidas
por los peruanos son locales

LOmALO CORDOWA

Cercade8decada 10
hogaresenel Per
consumen alguna de estas
marcas. Gloria, Dona
Gusta, Ajinomoto e Inca
Kolalideran el ranking de
marcas preferidas.

ANAPALULA MICHILOT POLD
anapaula michotRdEaringeshion com pe
Cadacompra que realizan los
consumidoresrepresentauna
eleccion porun grupode mar-
cas determinadas. El reporte
Brand Footprint 2020, elabo-
rado por Kantar Worldpanel,
evaluo cudles son las marcas
preferidas —en el Perg y el
mundo—porlosconsumidores.
Asi elestudioreveld que el
58% delascincuenta marcas
mas consumidas en el Peru
sonde fabricanteslocales."En
el mercado local v la regidn,
los fabricanteslocaleshanlo-
gradoentender mejor al con-
sumidor y poder actuar rdpi-
damente frentealacoyuntura
queinfluencialos patronesde
consumo”, sefialo Cecilia Ba-
llarin, gerente comercial de
Kantar Divisién Worldpanel.
El estudio tambien reveld
que estas marcas tienen una
penetracion del 76%, esdecir
que en cercade 8 de cada 10
hogares en Pery se consume
algunade estas marcas.

Ranking

Pararealizarel rankingde las
marcas preferidas, el reporte
utilizael indicador CRP (Con-
sumer Reach Points), queana-
liza el nimerode vecesque un
determinado hogarha decidi-
docompraresamarcaenel pe-
riode analizado.

“Anivel global, son mas las
marcas que estan perdiendo
CRPque ganandolos. Noobs-
tante, las marcas lideres s es-
tin ganando masinteraccion,
va que vienen fortaleciendo
su posicién global, llegandoa

Demanda. Supermercados con-
centra las principales marcas.

mdsmercadose ingresandoa
nuevoscanales”, indico Fran-
ciseaLuna, CEO de KantarDi-
vision Worldpanel.

Enel casodel Per, las mar-
casque ganan mdsespaciode
consumo lo hacen porla pre-
senciade nuevoscanales, co-
molos discounters, tiendas de
conveniencia, etcétera.

Lascinco marcasde consu-
mo masivo mas elegidas por
los hogares peruanosson Glo-
ria, Dofia Gusta, Inca Kola y
Elite. “A pesar dela reduccidn
de consumo de lacteosenlos
tiltimos afios, Gloria se ubica
enel primer puesto. Practica-
mente, no hay ningin hogar
PErLANG UE NOCONSUMa esta
marca, pero estd cayendoen
CRP", sefiald Luna.

Marcas como San Fernan-
do, Coca-Colay Marsella fue-
ronlasquemdsescalaronenel
altimoranking, la primerasu-
bit nueve posiciones.

El reporte también eviden-
cid que algunas de las marcas
quermnds crecieronen CRP aun
noaparecenenelranking, co
muo es el caso de la marca de
aseo personal Trome (ver gra-
fico). Respecto a las marcas
fue mas ganaron en penetra-
cion (al menos una vez consu-
midas), destacan Baby Sec, Al-
tamayo yVictoria,

Las cinco marcas de consumo masivo mas elegidas por los
hogares peruanos
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: Ganancia. El 39% de marcas

IMPACTO

El efecto del
covid-19

El reporte evaluo el
consumo hasta el cierre
del 2019. Respecto a
como se veria afectada
la preferencia de marcas
por los impactos del ¢o-
vid-19, Cecilia Ballarin
explico que este efecto
se tendrd que continuar
midiendo. “Lo que ve-
mos en esta etapa inicial
es que el consumidor
acude mucho menos a
los puntos de venta. Esto
significa que mds que
apostar por una marca
esta buscando adquirir
algunas categorias”, ex-
plica la ejecutiva. Refirid
que clertas categorias,
como la de alimentos,
se veran menos afecta-
das, pero otras -como
cuidado personal y
belleza- verdan un fuerte
retroceso. Asimismo,
indicd que las marcas
econdmicas representan
el 8% del total. “No hay
duda de que el consu-
midor estd viendo sus
ingresos afectados. Los
consumidores de los
NSE D y E si apostaran
Pﬂr marcas mas EE{]H("’.I*
micas, mientras que los
de AB v C se irdn por sus
marcas preferidas, pero
en formatos mas peque-
nos"”, agrego Ballarin.
Ademas, sefald que al-
gunas empresas no han
tenido una capacidad
operativa del 100%, lo
que golpearia su acerca-
miento a los clientes.
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COMPRA DE LEJIA

SE DISPARA EN 40%

EN CUARENTENA

NUEVOS HABITOS. En 20% tambien crecio
la compra de productos para reposteria. En
tanto, cae la demanda de cosmeticos.

Ani Lu Torres L.

Los peruanos pasaron de la
demanda indiscriminada del
papel higiénico a inicios de la
cuarentena a elevar en 40% la
compra de lejia en marzo e ini-
cios de abril nldmo.

Y el presupuesto familiar

dirigido a alimentos también
se incrementd por una mayor
compra de productos para re-
posteria, cuya demanda crecié
ados digitos en lo gue va del ais-
lamiento social, que ha empu-
jado a los cindadanos a nuevos
hibitos de limpieza v consumo.

"Una categoria como lejias

tuvo un incremento del 40%,
cuando su demanda antes de
marzo era menor al 5%. Y las
margarinas: en marzo tienen
un crecimiento del 23% en
términos de volumen {...) Esta
demanda no es comiin dentro
de nuestro pais”, sefial Cecilia
Ballarin, gerenta comercial de
Kantar, division Worldpanel.

En tanto, indico que los
hogares han "recolocado” el
presupuesto para el segmento
belleza y cosméticos hacia el de
alimentos.

éPrecios bajaran?

5i bien no se prevé una reduc-
cion en los precios de los pro-
ductos cuya demanda ha bajado
-Como gasensas, galletas, arroz
v oiras bebidas-, Kantar estima
que las marcas reduzcan sus
formatos con la finalidad de no

Comportamiento del consumo

en tiempos de Covid-19 -
— B3% de los
55% e los hogares esperan
hogares preferiran gua marcas
productos muetiren chmo

luchar condra
I2 crisls

mias econdmicos
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perder presenciaenloshogares;
ante un consumidor que podria
estar siendo cada vezmas afecta-

do por menores ingresos.

Ranking de marcas 2019
De otro lado, Kantar presento
su ranking de las marcas mas
elegidas a nivel global y local
{Brand Footprint 2019), siendo
Gloria, Dofa Gusta, Ajinomoto,
Inka Kola y Elitelas queintegran
el top 5enel Perl.

Pero para este afio, se preve
que las marcas del rubro de lim-
pieza y aseo personal ingresen
conmis fuerza al top 10 del ran-
king, ante Jos nuevos patronesde
CONSLIMo que se esperan duran-
teelconfinamientosocial, sefiald
Ballarin. "Todo dependerd de la
rapidez con que las marcas sigan
acompanando al consumidor y
semuestren cercanos”, indico. <
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Enel 2019 Gloriafue
lamarcamas elegida
por los peruanos

Lapreferenciapor
eldetergente Trome
fuelaque mascrecio
enlos hogares.

—La consultora interna-
cional Kantar presentd el
réanking de las marcas mas
elegidas por los hogares
peruanos en el 2020. Lide-
ranellistado GloriayDofa
Gusta.

Enelterceryelcuartolu-
gar, se ubican Ajinomoto e
Inca Kola, respectivamen-
te. En el quinto puesto, se
encuentra Elite.

“Entre las cinco princi-
pales marcas, tres han per-
dido nimero de contactos
con el consumidor. A dife-
renciade DonaGustaelnca
Kola, que han aumentado
[enesteindicador]”, sefiald
CeciliaBallarin, gerentaco-
mercial de Kantar division
Worldpanel.

Asimismo, la consulto-
rapresentdeltop 10 delas
marcas que mas crecen en

el nimero de contactos con
loshogares peruanos.

En este listado destaca
Trome, marca de detergen-
tesde Alicorp. Le siguen Al-
tomayoyPrimor.

“Esas marcas han tenido
una estrategia consistente
para capitalizar frecuencia
decompra. Altomayo, sobre
todo, haido subiendo den-
tro del ranking basando su
estrategiaenincrementarsu
basedecompradoresylosni-
veles de frecuencia de com-
pra”, detallé Ballarin.

Enelcuartoyelquintolu-
gar estan de manerarespec-
tiva San Fernando y Coca-
G - (-

ft
08%

deltop 50 demarcasque
operanenel Perisonde
origennacional.
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