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Leche Gloria proyecta inversiones por
S/ 20 millones en capacidad productiva

Suplandelanzamientos
paralo que quedadel afio
se enfocard enlalineade
yoguresy panetones,
entre otras. En el primer
semestre se sumaron siete
nuevos productos.
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Este 2022 es el afio en que
Leche Gloria celebra sus 80
afios, y lainnovacion seguird
siendo la brijula que guiea
latransnacional. Enesegje,
las inversiones son parte
fundamental.

Alrespecto, Vanessa Mon-
tero, directora de Marketing
delecheGloriaS.A.,indicoa
Gestidn que la compaiiia tie-
ne un plan ambicioso de cre-
cimiento para los proximos
afiosylainversionen capaci-
dades productivas va de la
mano conello.

“Esperamoscerrarel 2022
conunainversion de alrede-
dordelos 5/ 20 millones en
nuestrasplantas, paraseguir
soportandoel crecimiento es-
perado y con nuevas capaci-
dadesque permitanimpulsar
lainnovacion”, comentd.

Canalmoderno. Enalgunas categorfas esperancreceradoble digito.

LAS CLAVES

-

Mejora. Otro canal que
harecuperado su creci-
miento es foodservice/
horeca, por el repunte
del consumo fuera del
hogar.

DIFELISIOH

P

Cambios. Innovaciones como
. formatos personales de sus
productos icdnicos respon-

i den aunmayor consumo on
the go generado por gradual

i vuelta alanormalidad.

ESTRATEGIA

Con el fin de competir con
las marcas econdmicas
v propias en el mercado,
desde el afio pasado,
Leche Gloria ha reforza-
do su marca Bonlé con
un portafolio amplio de
ldcteos, con precios mas
accesibles y en nuevas
presentaciones para sus
consumidores, indicd

Vanessa Montero.
En tanto, si bien las
innovaciones se han dado

¥ los lanzamientos sus-
tentardn el crecimiento es-
perado. Asi, Montero preci-
soque para lo que resta del
afio tienen un plan potente
entérminos de lanzamien-
tos con el ingreso de Yogui-
to, un praducto con probia-
ticosdirigido alos nifios; un
nuevo sabor de Battimix y

Refuerza marca Bonlé y ven
nuevas oportunidades

: en la categoria de lechesy

! yogures, sefialo que quesos
i tene mucho potencial.

i “Vemos muchas oportuni-
: dades en este mercado y

i esperamos tener noveda-

i des muy pronto. Estamos

¢ trabajando en el desarrollo
¢ de nuevas variedades

i de quesos y también en

i nuevos formatos que

i respondan a las necesida-

i des actuales del mercado

i peruana”, preciso.

unanuevavariedad ensuli-
nea de panetones, entre
olros.
“Seguiremosdesarrollan-
do productos que combatan
los retos nutricionales del
pais, como laanemiay el so-
brepeso. Los presentaremos
en formatos mas convenien-
tes, accesiblesy enempaques

mds amigables con el medio
ambiente”, agregd.

Apuesta

Pero ademds trabajardn en
nuevas formasde desarrollo
delainnovacidn durante este
segundo semestre, “Estamos
replanteando lamaneraenla
que llevamos nuestro proce-
50, buscandohacerlo ainmas
dindmico, flexibleycentrado
ennuestroconsumidor”, sos-
tuvo Montero.

Ya en el primer semestre
lanzaron siete nuevos produc-
tos en diversas categorias del
portafolio. “Esto ha supuesto
una inversion en innovacion
que supera los 5/ 10 millones.
Con los lanzamientos busca-
mos responder a distintas ne-
cesidades. Por ejemplo, con
lanzamientos como Battimix
Fresay Yogur Griego, respon-
demos a la valoracién de ma-
yorindulgenciaynuevasexpe-
riencias de consumo en pro-
ductosde granaporte nutricio-
nalcomoel yogur”, preciso.

Otro de sus lanzamientos
fue Bonlé Punche, el que con-
sideran el principal del afio,
que busca contribuir a com-
batirlaanemia mediante un
producto nutritivo. “Con este
producto queremos contri-
buirareducirlaanemia, yha
tomado tres afios de investi-
gacidn ydesarrollo, yunain-
version de 5/ 2.2 millones”,
dijola ejecutiva.



