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Gloria acelera el

lanzamiento de

su e-coimnminerce

e

Distribucion. Cuenta con dos centros para la entrega.

En una primera etapa
atenderan solo a Lima,
peroya preparan llegada
al interior del pais. Yogur,
leche, conservasyazucar
son las categorias mas
demandadas.
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Entreloscambios que muchas
empresas estan afrontando
dentrodel contextoactual por
el coronavirus esta el acercar
al consumidor hacia sus pro-
ductos. Esto también sedaen
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lasqueestanenelrubrodecon-
sSumo masivo, como es el caso
de GloriaS.Aquebuscadespe-
gar en el e-commerce. John
Huerta, subgerente de Proyec-
tos, indico a Gestion que la
venta online la empezaron a
desarrollardesde el ano pasa-
do con planes piloto y acerca-
mientocondiferentes partners
delcomerciodigital. “Nuestra
ideaeralanzarloamediadosde
este ano, sinembargo, porlas
circunstanciasdelapandemia,
tuvimosqueacelerarsulanza-
miento”, menciono.

EL DATO

Produccion. Para poder
abastecer al canal fisico
en los diferentes puntos
de venta donde esta el
portafolio de Gloria, y a
su vez el canal digital, han
priorizado algunas lineas
con el fin de asegurar el
abastecimiento, senalé
John Huerta.

Es asique los productos de
la empresa han llegado ini-
cialmente a Linio, Juntoz,
CornershopyFreshmart.

“Tanto en Linio como en
Juntoz hemos desarrollado
nuestrastiendasvirtuales, en
las que se presentan las cate-
goriasde leches (evaporadas
yUHT), bebidas (néctaresyre-
frescos), yogures, Yofresh, be-
bidaslacteas (ShakeyPro), de-
rivadoslacteos (leche conden-
sada, dulcedeleche, cremade
leche) yalimentos (panetones
y conservas)”, sostuvo.

LLademandaenelcanalde
ventasdigital se hatriplicado
desde hace varias semanas,
siendo los productos con ma-
yorventayogur, leche evapo-
radas, leche UHT, conservas,
azucaryquesos, detallo el eje-
cutivo.

En estos momentos estan
atendiendosoloalmercadode
Limaenunlapsode48horas.
“Peroestamostrabajando pa-
ra hacer extensiva la comer-
cializacionde nuestracartera
de productosenelinteriordel
pais”, agrego.

Inversion

Sobre la inversion en este
proyecto, Huerta refirié que
desde el 2019 hicieron una
inversion en dos centros de
distribucidén: Lima este y Li-
ma sur; ambos por un monto
de S/ 5 millones. “Estos dos
centros de distribucién nos
ayudanaacelerarlaentrega
de nuestros productos a tra-
vés de nuestros partners del
negocio, ya que son ellos
quienes hacen la entrega fi-
nal”, comento.

Para Huerta, auin es pre-
maturo pronosticarunacifra
de venta que aporte el canal
online, dado el grado de in-
certidumbreycambiosen los
habitos de consumo. “Cree-
mos, sinembargo, que esuna
oportunidad que acelerara
otros proyectos que tenemaos
enfocados en atender de for-
ma mas eficiente a nuestros
consumidores”, afirmo.



